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Zeleno trzenje spodbuja okoljsko trajnostne izdelke in prakse, da
bi pritegnilo ekolosko ozavesCene potrosnike. Vkljucuje eticne
poslovne strategije, trajnostno oblikovanje izdelkov in pregledno
obvescanje o okoljskih koristih. UCinkovito zeleno trzenje pomaga
podjetjem zmanjsati ogljicni odtis, povecati zvestobo blagovni

znamKki in upostevati okoljske predpise.




‘ OSNOVNA NACELA lzobrazevanje potrosnikov. Podjetja bi  morala

potrosnike izobrazevati o okoljskih koristih svojih

Z E LE N EGA TRZ E NJA izdelkov in pomenu trajnostninh odlo¢itev. Informativna

embalaza, kampanje v druzbenih medijih In

Zeleni marketing temelji na ve¢ kljuénih nacelih, ki zagotavljajo interaktivna vsebina lahko povecajo ozavescenost.

pristnost, trajnost in zaupanje potrodnikov. Ta nacela Izogibanje "zelenemu zavajanju": zavajajoce okoljske
vkljucujejo: trditve skodijo verodostojnosti. Podjetja morajo okolju
Trajnost: Podjetja morajo vkljuciti okolju prijazne procese, prijazne trditve podkrepiti z preverljivimi podatki,

zmanjsati koli¢ino odpadkov in uporabljati trajnostne materiale certifikati  neodvisnih  organizacij in  ocenami
v celotnem proizvodnem in distribucijskem procesu. Nacela zivljenjskega cikla.

kroznega gospodarstva — kot so recikliranje, ponovna uporaba Certifikati in ekoloske oznake: Priznane oznake, kot so
in zmanj$evanje odpadkov — pomagajo ohranjati trajnost. ENERGY STAR, Fair Trade in FSC (Forest Stewardship
Transparentnost: Jasna in postena komunikacija o okoljskih Council), krepijo verodostojnost, saj dokazujejo
prizadevanjih je klju¢nega pomena. Podjetja naj razkrijejo spostovanje strajnostnih standardov.

sestavine izdelkov, izvor surovin in ogljicni odtis, da se izognejo

Z upostevanjem teh nacel podjetja krepijo zaupanje

ZEVEIEl e eliaE potrosnikov, povecujejo zvestobo blagovni znamki in

Eticno pridobivanje surovin: Uporaba odgovorno pridobljenih orispevajo k bolj zdravemu planetu.
materialov zagotavlja minimalen vpliv na okolje. Izdelki, ki
Nnosijo oznake pravicne trgovine (fair trade), niso testirani na
zivalih  (cruelty-free) Iin so ekolosko certificirani, izrazajo

zavezanost eticni proizvodnii.




TRAJNOSTNI RAZVOJ
IZDELKOV

Razvoj] trajnostnih izdelkov vkljucuje uporabo okolju prijaznih
materialov, zmanjsevanje koliCine odpadkov Iin zagotavljanje
energetsko ucinkovite proizvodnje. Biolosko razgradljiva
embalaza, sestavni deli, ki jih je mogoce reciklirati, in energetsko
varcne zasnove prispevajo k trajnosti. Podjetja, ki vlagajo v ocene
zivljenjskega cikla (LCA), lahko opredelijo nacine za izboljsanje

okoljskega odtisa svojih izdelkowv.
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OKOLJU PRIJAZNA

BLAGOVNA ZNAMKA IN
EMBALAZA

Trajnostna blagovna znamka se osredotoCa na zmanjsevanje vpliva na
okolje, hkrati pa ohranja mocno identiteto blagovne zhnamke. Podjetja,
ki uporabljajo okolju prijazno znamcenje, v svojih trznih strategijah
poudarjajo preglednost, etiche prakse In zavezanost trajnosti. Z
uskladitvijo svoje blagovhe znamke z zelenimi vrednotami lahko

podjetja pritegnejo okoljsko ozavesCene potrosnike in okrepijo

zvestobo strank.

Okolju prijazna embalaza ima kljucno vlogo pri zmanjsSevanju kolicine
odpadkov in onesnhazevanja. Ekolosko ozavesCeni potrosniki dajejo
prednost minimalisticni, biolosko razgradljivi embalazi ali embalazi, ki
jo je mogocCe reciklirati. Uporaba barvil na rastlinski osnovi,
kompostabilne embalaze in materialov za veckratno uporabo povecuje
trajnostna prizadevanja blagovne znamke. Stevilna podjetja sprejemajo
Inovativhe embalazne resitve, kot so materiali iz gob, uzitna embalaza
IN posode za vecCkratno uporabo, da bi Se bolj zmanjsala svoj ekoloski

odtis.

Blagovne znamke, ki uporabljajo okolju prijazno

embalazo, lahko dolgorocno prihranijo tudi pri

stroskih, saj trajnhostni materiali in postopki pogosto

zmanjsajo  stroske  proizvodnje. Poleg tega
regulativne spodbude in povprasevanje potrosnikov
po trajnostnih izdelkih spodbujajo podjetja, da dajejo
prednost okolju prijazni embalazi. Uspesno izvajanje
okolju prijazne blagovne znamke in embalaze ne
koristi le okolju, temvecC tudi povecuje ugled in

konkurencnost podjetja na trgu.




DIGITALNO TRZENJE
IN ZELENO
OGLASEVANJE

SUSTAINABLE
MARKETING: STRA TEGIES
FOR ECO-FRIENDLY
DIGITAL CAMPAIGNS

Digitalno trzenje zmanjsuje koliCino odpadnega
papirja In emisije ogljika, povezane s
tradicionalnim  nacinom  trzena. Uporaba
druzbenih medijev, e-postnih kampanj in
splethega oglasevanja pomaga spodbujati
trajnostne pobude In hkrati doseci globalno
obcinstvo. Video vsebine, blogi In partnerstva z
vplivhezi lahko ucinkovito sporocajo o okoljski

zavezi podjetja.



http://www.youtube.com/watch?v=TSozk-gJj-8

‘ DRUiBENA ODGOVORNOS Transparentnost je kljuCna sestavina druzbene
PODJ ETIJ (CSR) V ZELENEM odgovornosti podjetij (CSR) v zelenem trzenju. Javna

objava porocil o trajnosti, korporativhih ciljev in

T Rz E N J U dosezkov povecuje verodostojnost podjetja.

Potrosniki vse bol] zahtevajo odgovornost, podjetja,

ki aktivnho porocajo o svojem napredku pri
Druzbena odgovornost podjetij ima pomembno viogo pri cosegEnY Enestiin elley, fga weple Zvesicles

zelenem trzenju, saj zagotavlja, da podjetja poslujejo okoljsko in blagovne znamke.

druzbeno odgovorno. Podjetja, ki v svoje trzenjske strategije Precievany fe peerodu Lol ko podEie oo

vkljuCujejo druzbeno odgovornost, izkazujejo zavezanost oe] lenienes, s2) ¢r [pesive el veellncge ne

trajnosti, eticnim poslovnim praksam in druzbenemu vplivu. peelegl tEnesls ERgovne At W viegelo v

zeleno trzenje, usmerjeno v CSR, pogosto belezijo

vecCjo Vvkljucenost kupcev, povecano prodajo In

Pobude CSR vkljuCujejo dejavnosti, kot so programi sajenja

s . L . . mocnejsa  partnerstva s sorodno  misleCimi
dreves, projekti kompenzacije ogljika in nalozbe v obnovljive

vire energije. Podjetja se lahko ukvarjajo tudi s pravicho organizaciami.

: . : -~ , R o Z vkljuCevanjem CSR v strategije zelenega trzenja
trgovino, zmanjsevanjem emisij v dobavni verigi in podpiranjem

okoljskin  pobud skupnosti. Ti ukrepl ne zmanjsujejo le peelEls [prEpevele (< el] UrElnestnl Pilteelnesil

okoljskega odtisa podjetja, temvecC tudi krepijo zaupanje NGEH PR CESCERID CRIgRIOEo st I [@RUENEE

g e . rednosti.
ekolosko ozavescenih potrosnikov. P




VKLIJUCEVANJE IN
IZOBRAZEVANIJE POTROSNIKO

|lzobrazevanje potrosnikov o trajnostnih praksah krepi zaupanje in
spodbuja okolju prijazne nakupne odlocCitve. Podjetja lahko za
ozavesCanje uporabljajo uporabljajo nacine, ko so pripovedovanje zgodb,
trajnostne bloge in interaktivno vsebino. Programi zvestobe kupcey, Ki
nagrajujejo trajnostno vedenje, kot je vracanje uporabljene embalaze v

recikliranje, Se dodatno povecajo sodelovanje.
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‘ 1ZZIVI IN PRILOZNOSTI PR

ZELENEM TRZEN3JU

Priloznosti:

RastoCe povprasevanje potrosnikov: Okoljsko ozavesceni
potrosniki aktivho isCejo trajnhostne izdelke, kar ustvarja
donosno trzisCe za podjetja, ki dajejo prednost zelenim
pobudam.

Inovacije v okolju prijazni tehnologiji: Napredek na podrocju
biorazgradljivin materialov, obnovljivih virov energije In
zajemanja ogljika ponuja podjetjem nove nacine za izboljSanje
trajnostnega delovanja.

Drzavni spodbudni ukrepi: Stevilne drzave ponujajo
nepovratna sredstva, davcéne olajsave in subvencije za podjetja,
ki uvajajo zelene poslovhe modele, s cCimer zmanjsSujejo
financne ovire za trajnost.

Konkurencna prednost in 2zvestoba blagovni znamki:
Podjetja, ki sprejemajo zeleni marketing, se lahko razlikujejo od

konkurence in gradijo mocnejse odnose s svojo bazo strank.

1zZivi:

Zaskrbljenost zaradi zavajajoCega zelenega oglasevanja

(greenwashing): Stevilna podjetja lazno prikazujejo svoje

trajnostne prakse, kar povzroca skeptichost med
potrosniki. Za pridobitev zaupanja sta kljucni preglednost
IN preverljive trditve.

Visji zaCetni stroski: Okolju prijazni materiali, trajnostni
proizvodni procesi in certifikati so lahko sprva drazji, Ceprav
pogosto vodijo do dolgoroCnih prihrankowv.

Skladnost s predpisi: Vlade po svetu uvajajo strozje
okoljske predpise. Podjetja morajo biti korak pred
zahtevami za skladnost, da se izognejo kaznim in ohranijo
Svojo verodostojnost.

Izobrazevanje trga: Nekateri potrosniki Se vedno niso
seznanjeni s prednostmi trajnostnih izdelkov. Potrebne so
ucCinkovite strategije ozaves€anja in komuniciranja za

spremembo nakupnih navad.




‘ STUDIJA PRIMERA - TRAIJNOSTNA
SPREMEMBA BLAGOVNE ZNAMKE
PODJETJA GREENTECH

Podjetje GreenTech je spremenilo blagovno znamko tako, da je sprejelo
trajnostno embalazo, sprozilo pobudo za ogljicho nevtralnost in izvajalo
izkljucno digitalne trzenjske kampanje. V enem letu je zaznalo 40-
odstotno povecanje sodelovanja strank in 25-odstotno povecanje
prodaje. Ta studija primera poudarja financne in okoljske koristi dobro

lzvedene zelene trzenjske strategije.
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ZAHVALA

THE HIVE

Partnerji

Financira Evropska unija. Izrazena stalisCa in mnenja so izklju¢no stalis€a in mnenja avtorjev

in ne odrazajo nujno stalis¢ Evropske unije ali |zvajalske agencije za izobrazevanje in kulturo

2023-2-BGO1-KA210-VET-000173721

(EACEA). Niti Evropska unija niti EACEA ne moreta biti odgovorna zanje.
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